Studium
brandingowe

2025 Studium brandingowe to kompleksowy
program dla osdb, ktore chcg rozwingc
swoje kompetencije i rozpoczgcC prace
jako projektanci marki.
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Studium
brandingowe

Idea Chcesz poznac tajniki budowania
skutecznych komunikatow wizualnych?
Szukasz dobrych praktyk, ktore
pozwolg ci wyrobi¢ w sobie zmyst
projektowania marki?

Program catego kursu obejmuje dwa zakresy tematyczne
- projektowanie komunikacji wizualnej oraz strategiczne
projektowanie marki. Udziat w zajeciach pozwala

na zdobycie niezbednej wiedzy i narzedzi stuzacych
budowaniu skutecznych komunikatéw wizualnych.
Jednoczesnie daje okazje do wykorzystania zdobytych
umiejetnosci w praktyce, stajgc sie solidng bazg dla
dalszej pracy twérczej w zawodzie projektanta marki.

Kurs podzielony jest na 2 semestry, obejmujgce 120
godzin lekcyjnych tacznie.

Prowadzgcym kursu i autorem programu jest Krzysztof
Kozak - dyrektor kreatywny, projektant graficzny
i wyktadowca z ponad 15-letnim stazem w branzy.
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Studium
brandingowe

Kim jestem

Krzysztof Kozak / dyrektor kreatywny,
projektant graficzny, strateq, juror

w konkursach brandingowych,
szkoleniowiec, mentor i wyktadowca.

Projektowaniem graficznym i strategig marki zajmuje sie
od ponad dekady. Balsamstudio w Krakowie, ktérego
jestem zatozycielem i dyrektorem kreatywnym, prowadze
juz od 15-stu lat. Brandingiem - fascynuje sie od zawsze.
Mam za sobg lata wypetnione cennymi doswiadczeniami
i silnymi markami, ktére pracuja dzi$ na swéj wizerunek
w réznych czesciach Swiata.

Angazowanie i inspirowanie to moja pasja. Znajduje

sie w gronie mentoréw (w programie mentoringowym
Stowarzyszenia Twoércoéw Grafiki Uzytkowej STGU) oraz
jurorow konkurséw brandingowych (Polish Graphic
Design Awards PGDA). Studium brandingowe to kolejny
z waznych celdéw, do ktérych dazytem - wierze, ze spetni
zarbwno Wasze, jak i moje oczekiwania.
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| semestr

Podstawy projektowania komunikaciji
wizualnej

Co bedziemy robic¢?

W pierwszym semestrze studium brandingowego
zgtebimy wspdlnie tajniki budowania skutecznych
komunikatéw wizualnych. Poznamy podstawowe zasady

i elementy projektowania graficznego, a takze wszystkie
etapy pracy projektanta. Od koncepcji i pierwszych
szkicdw, poprzez prace z wykorzystaniem odpowiedniego
oprogramowania, az po analize i ocene gotowego
projektu. Nie tylko poznamy, ale tez wykorzystamy

w praktyce, czego owocem bedzie Twoje pierwsze
prawdziwe portfolio.

W czasie zaje¢ zaproponuje sposoby wykorzystania
podstawowych srodkéw komunikacji wizualnej w oparciu
0 najlepsze projekty brandingowe. Na podstawie
wybranych case study przedstawie dobre praktyki

i zasady stosowane przez doswiadczonych projektantow,
a takze wskaze najczesciej popetniane btedy

w projektowaniu graficznym. W ten sposdb nauczysz

sie nie tylko budowania, ale tez oceny komunikatow
wizualnych pod katem ich skutecznosci. Mozliwos¢ pracy
na bazie wysoko ocenianych projektéw brandingowych
pomoze Ci wyrobi¢ w sobie zmyst projektowania,

a takze poprawi¢ wtasny zmyst estetyczny. Nauczysz

sie generowac duzg ilos¢ pomystéw w krétkim czasie,

a jednoczesnie dokonywac ich rzetelnej oceny.
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| semestr

Podstawy projektowania komunikaciji
wizualnej

(@ Swiss Design (Kanon)
(4h)

Przybornik projektanta, czyli o tym, skad czerpacé
pomysty i inspiracje. W czasie zaje¢ opowiem o wtasnych
inspiracjach i przedstawie kanon szwajcarskiego
projektowania z lat 50. - skoncentrowany na funkcji

i czytelnosci komunikatu. Udostepnie liste narzedzi

i linkdw, ktére mozna wykorzysta¢ we wtasnej pracy
twdrczej - doskonatg baze do poszukiwan dobrych
inspiracji.

(® Komunikaty wizualne
(4h)

Metody budowania skutecznych komunikatéw
wizualnych, czyli o tym, jak obraz dziata na odbiorce.

W czasie zaje€ przedstawie dobre praktyki, ktére pozwolg
Ci zrozumie¢ reguty dotyczace percepcji wzrokowej

i sposoby oddziatywania na odbiorce wtasnie poprzez
komunikaty wizualne.

® Jezyk projektowania
graficznego (8h)

Podstawowe elementy i srodki wyrazu projektu
graficznego, czyli o tym, jak przestrzen i ksztatt
przekazujg idee. Ten blok ktadzie duzy nacisk na tworcze
mys$lenie i generowanie pomystow.

® Typografia (16h)

Zasady typografii, czyli o tym, jak zapraszac¢ czytelnika
do tresci. Typografia jest jednym z najpotezniejszych
ekspresyjnych narzedzi w rekach projektanta. W czasie
zaje€ dowiesz sie, w jaki sposéb ujawniac charakter

i znaczenie tekstu oraz jak wyjasdniac jego strukture

i porzadek.
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(® Grid - siatki projektowe Zasady dobierania siatek do projektu, czyli o tym, jak

(8h) wykorzysta¢ twérczy potencjat grid’éw. Siatki stuza
uporzadkowaniu tresci w projekcie po to, by byta ona
czytelna dla uzytkownika. Organizujg elementy graficzne
na powierzchniach projektu, okreslajg ich rozmieszczenie
i wielkoS¢, decydujg o szerokosci margineséw - tworza
strukture catego projektu.

® Psychologia koloru (4h)  Zasady dziatania koloru, czyli o tym, jak postugiwaé
sie barwami w projektowaniu komunikacji. Kolor to
jeden z najsilniejszych i najbardziej komunikatywnych
elementéw jezyka wizualnego. Oddziatuje na nas,
nadajac wizualng energie i r6znorodnos¢ wszystkiemu,
czego doswiadczamy na co dzien. W tym bloku dowiesz
sie, w jaki sposéb postugiwac sie barwami umiejetnie
i odpowiedzialnie.

(@ Moodboard - Tablice Scenariusze projektowe, czyli o tym, jakg tozsamos¢

nastrojow (4h) chcemy nadac¢ swojej marce. Dzieki stworzeniu
scenariuszy projektowych okreslimy zatozenia
projektowe oraz dyrekcje artystyczng projektu
brandingowego. Wspdlnie dobierzemy srodki wizualne,
ktore okresla, jakg tozsamos¢ i jaki rodzaj charakteru
marki chcemy komunikowa¢ swiatu. To jeden
z najwazniejszych krokéw w procesie budowania spdjne;j
marki!

Design w praktyce (8h) Projektowanie graficzne w praktyce, czyli o tym, jak
budowac projekty czytelne i adekwatne do tresci.
Opowiem o tym, jak Swiadomie uzywac podstawowych
Srodkoéw artystycznych i stosowac zasady projektowania
graficznego we wtasnych projektach. Jak budowaé
projekty adekwatne do tresci, biorgce pod uwage
odbiorcéw oraz kontekst odbioru.

Krzysztof Kozak & Szkota Grafiki Komputerowej



PFOQ raim

(® CV + Portfolio (4h)

Zasady tworzenia CV i portfolio, czyli o tym, w jaki sposéb
budowac¢ marke osobistg. Porusze temat odpowiednio
przygotowanego CV oraz portfolio projektanta
graficznego. Wskaze dobre praktyki i najczesciej
popetniane btedy. Wykorzystam swojg 14-letnig praktyke
przeprowadzania rekrutacji we wtasnym studio i wspdlnie
stworzymy recepte na to, jak zbudowac silng marke
osobista.

PRZEGLAD

Przeglad projektéw i podsumowanie semestru.

Wymagania

Pasja do projektowania marek, che¢ poszerzenia

swojej wiedzy i umiejetnosci z zakresu brandingu.

Aby przystgpi¢ do pierwszego semestru trzeba miec
opanowang podstawowg umiejetnos¢ obstugi programéw
z pakietu Adobe oraz Figma.

Ceryfikat

Pierwszy semestr przygotowuje do pracy na stanowisku:
graphic designer (projektant graficzny)

Programy warsztatowe

Figma, Adobe lllustrator, Adobe InDesign, Adobe
Photoshop

Optaty

Wpisowe: 200 zt
Cena za semestr: 3200 zt lub w 4 ratach po 800 zt
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|| semestr

Strategiczne projektowanie marki

Co bedziemy robi¢?

Drugi semestr studium brandingowego taczy serie
krétkich wyktadow, ¢wiczen i otwartych dyskusiji,
dajacych wglad w proces projektowania marki: od

jej strategicznego pozycjonowania po tworzenie jej
tozsamosci i doswiadczen. W czasie zajec sieghiemy po
rézne narzedzia i techniki po to, by kazdy z uczestnikéw
mogt dostosowaé prezentowang metode do swojego
sposobu pracy. Kursanci otrzymajg dostep do wszystkich
omawianych materiatéw i narzedzi, by w przysztosci
mogli je wykorzysta¢ w pracy dla swoich klientéw.

Bazujac na zatozeniach projektowych wypracowanych
W procesie pracy grupowej, kazdy z uczestnikow

kursu pod nadzorem dyrektora kreatywnego stworzy
kompletng identyfikacje wizualng firmy. To wtasnie

W czasie pracy zespotowej powstajg najlepsze projekty,
a wypracowane wspélnie wnioski sg doskonatg baza dla
dalszej pracy twoérczej! Mozliwos¢ tworzenia pod okiem
dyrektora kreatywnego - mentora oraz jurora konkursow
brandingowych - pozwoli z kolei spojrze¢ na wtasng
prace z szerszej perspektywy. Finalne projekty zostang
wydrukowane, a catos¢ uswietni wspdlnie wykonana
sesja zdjeciowa, bedaca doskonatg okazjg do zdobycia
podstawowej wiedzy z zakresu fotografii produktu.

W ten sposdb powstanie solidny materiat do stworzenia
prezentacji projektu na najwyzszym poziomie. Ostateczny
projekt (logo, kompletna identyfikacja wizualna oraz
prezentacja case study) bedzie gotowym materiatem do
Twojego portfolio.
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Il semestr Strategiczne projektowanie marki
(@ Branding w praktyce Wglad w osobowos¢ marki, czyli o tym, jak sprawi¢, by
(4h) marki staty sie bardziej ludzkie. Opowiem o zmianach,

ktére w ostatnich latach wptynety na sposdéb, w jaki mys$li
sie dzisiaj o markach. W czasie zaje¢ kazdy uczestnik
otrzyma temat przewodni projektu semestralnego.

(® Warsztaty z klientem Marka w dziataniu, czyli o tym, jak stworzy¢ porywajaca

(4h) historie marki. Wspdlnie przeprowadzimy gteboka
analize tego, co jest istotg marki, produktu lub ustugi.
Zorganizujemy warsztat projektowy w podziale na grupy.

(® Strategia brandingowa Tozsamos$¢ wizualna i komunikacja marki, czyli o tym, co

(4h) ma wptyw na wyglad i jezyk marki. Wspdlnie zgtebimy
pojecie tozsamosci marki, jej odbiorcoéw i otoczenia
rynkowego. Stworzymy zatozenia strategiczne oraz
przeprowadzimy faze analityczng po to, by okresli¢
kierunek kreatywny dla wybranej marki.

(® Scenariusze projektowe  Kierunek kreatywny, czyli o tym, co jest kluczowe

(4h) w scenariuszu projektowym. Opowiem o tym, jak
stworzy¢ dokument dla klienta przed rozpoczeciem
procesu projektowania. Kazdy uczestnik zbuduje swdé;j
scenariusz projektowy do wczesniej wypracowanej
strategii brandingowej marki.
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® Identyfikacja wizualna
(logo+klucz wizualny) (20h)

Narzedzia do tworzenia spdjnej identyfikacji wizualnej,
czyli o tym, jak wykreowac¢ wizerunek marki na rynku.
Na podstawie wypracowanych zatozen projektowych
zaprojektujmy logo, identyfikacje wizualng, klucz
wizualny oraz podstawowe nos$niki marki. Kazdy

z uczestnikéw bedzie realizowat jeden z trzech tematéw
przewodnich.

(® Brandbook (4h)

Instrukcja obstugi marki, czyli o zasadach uzywania
identyfikacji wizualnej. Po zakohczeniu prac nad
identyfikacjg wizualng zajmiemy sie standaryzacjag
naszego rozwigzania. Stworzymy podstawowg ksiege
identyfikacji wizualnej marki - okreélimy zasady uzywania
logo, obrazdw, kolorystyki i skali typograficznej, a takze
podstawowych elementdw i projektéw graficznych nasze;j
identyfikacji wizualne;.

(@ Landing page -
w narzedziu Readymag
(8h)

No-code, czyli o tym, jak szybko wprowadzi¢ marke

w zycie. Swiat cyfrowy to dzié czesto pierwszy punkt
styku marki z klientem - to wtasnie tam mozna pokazacé
porywajacg historie marki oraz zaprezentowac jej produkt.
Podpowiem, jak szybko wdrozy¢ pomyst marki w zycie,
bez koniecznosci nauki programowania. Zaprojektujemy
prostg strone internetowag w narzedziu no-code dla
wybranej marki.

Sesja fotograficzna (8h)

Marka w obiektywie, czyli o tym, jak nadac¢ produktowi
bardziej autentyczny wyraz. Wspdlnie zaplanujemy

i przeprowadzimy sesje zdjeciowag haszego projektu.
Ustalimy dyrekcje artystyczng i elementy potrzebne do
wykonania zdjec¢, a nastepnie przygotujemy materiaty
firmowe i opakowania. W ostatniej fazie wykonamy kilka
zdje¢ produktéw po to, by nadac im bardziej autentyczny
wyraz.
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(® Case study do portfolio
(4h)

Storytelling, czyli o tym, jak zbudowac opowiesc¢
marki. Poziom wykonania projektu jest rownie wazny,
jak odpowiednie zaprezentowanie go odbiorcom.
Wykorzystamy techniki storytellingu w zbudowaniu
odpowiedniej narracji i opowiesci marki. Przygotujemy
prezentacje, ktora wyniesie nasz projekt na wyzszy
poziom.

PRZEGLAD Przeglad projektéw i podsumowanie semestru

Wymagania Ukonczony pierwszy semestr Studium brandingowego,
pasja do projektowania marek, cheé poszerzenia swoich
umiejetnosci z zakresu brandingu i wykorzystania
zdobytej wiedzy w praktyce.

Ceryfikat Drugi semestr przygotowuje do pracy na stanowisku:

brand designer (projektant marki)

Programy warsztatowe

Figma, Adobe lllustrator, Adobe InDesign, Adobe
Photoshop, Adobe Lightroom

Optaty

Cena za Il semestr: 3200 zt lub w 4 ratach po 800 zt
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Harmonogram

Kiedy?

Zajecia odbywajg sie w co drugi tydzien, w godzinach:
09:00-12:15 (I czes¢)
12:45-16:00 (Il czes¢)

Kazdy z semestrow startuje dwa razy w roku

Rozpoczynajac nauke w pazdzierniku:
| semestr zakonczysz w styczniu, Il semestr potrwa od
marca do czerwca

Rozpoczynajac nauke w marcu:
| semestr zakohczysz w czerwcu, Il semestr potrwa od
pazdziernika do stycznia

Po kazdym semestrze mozna przerwac nauke i odebraé
certyfikat, a potem wréci¢ na kolejny semestr.

Ceryfikaty i zaliczenia

| SEMESTR: Zaliczenie na podstawie prac wykonanych na
zajeciach.

Il SEMESTR: Zaliczenie na podstawie przygotowanego
projektu identyfikacji wizualnej marki i opracowanego
projektu case study do portfolio.

Pytania Pytania prosimy kierowac¢ na adres:
sekretariat@szkola-grafiki.pl
Zgtoszenia Aby zarejestrowac sie w szkole wypetnij formularz

zgtoszeniowy:

FORMULARZ ZGLOSZENIOWY -
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https://szkola-grafiki.pl/studium-branding.html

Harmonogram

STRONA 13

Semestr | (2025)

ZAJECIA El — PONIEDZIALEK — 03.03.2024

09:00-12:15 (I cze$¢) Swiss Design (Kanon)

12:45-16:00 (Il cze$¢) Komunikaty wizualne

ZAJECIA H — PONIEDZIALEK — 18.03.2024

09:00-12:15 (I cze$¢) Jezyk projektowania graficznego

12:45-16:00 (Il cze$¢) Jezyk projektowania graficznego

ZAJECIA E1 — PONIEDZIALEK — 31.03.2025

11:00-14:15 (I cze$¢) Typografia

14:45-17:00 (Il cze$¢) Typografia

ZAJECIA K& — PONIEDZIALEK — 14.04.2025

09:00-12:15 (I cze$¢) Typografia

12:45-16:00 (Il czesé) Typografia

ZAJECIA E1 — PONIEDZIALEK — 28.04.2025

09:00-12:15 (I cze$¢) Grid, czyli siatki projektowe

12:45-16:00 (Il cze$¢) Grid, czyli siatki projektowe

ZAJECIA B — PONIEDZIALEK — 12.05.2025

09:00-12:15 (I cze$¢) Psychologia koloru

12:45-16:00 (Il cze$¢) Moodboard - tablice nastrojow

ZAJECIA kd — PONIEDZIALEK — 28.05.2025

09:00-12:15 (I cze$¢) Design w praktyce

12:45-16:00 (Il cze$¢) Design w praktyce

ZAJECIA B — PONIEDZIALEK — 9.06.2025

09:00-12:15 (I cze$¢) CV + Portfolio

12:45-16:00 (Il cze$¢) Przeglad projektéw i podsumowanie semestru
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Do zobaczenia
wkKrotce

Dziekujemy

Jesli pojawiajg sie jakiekolwiek pytania
dotyczace studium brandingowego,
prosimy o kontakt.

Organizator

Organizatorem Studium brandingowego jest
Niepubliczna Placowka Ksztatcenia Ustawicznego
Globlife, ewidencjonowana w Rejestrze Szkét i Placéwek
Oswiatowych pod nr: 133205 (zobacz w rejestrze RSPO).
Nasza placéwka podlega Matopolskiemu Kuratorowi
Oswiaty oraz Ministerstwu Edukacji Narodowej.

Wystawiamy certyfikaty i zaswiadczenia ukonczenia
kurséw kompetencji zawodowych na podstawie § 11 ust.
2 rozporzgdzenia Ministra Edukacji Narodowej z dnia 18
sierpnia 2017 r. (Dz. U. poz.1632).

Certyfikaty i zaswiadczenia ukonczenia kurséw
umiejetnosci zawodowych wydawane przez naszg
placéwke wliczajg sie takze do wymogdéw awansu
zawodowego nauczyciela szkolnego i akademickiego.

Status ucznia naszej placéwki jest honorowany
przez wszystkie instytucje publiczne (ZUS, KRUS,
ubezpieczyciele).
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